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Про Правила оформлення офіційної та промоційної продукції м. Львова

Керуючись Законами України “Про місцеве самоврядування в Україні“, “Про інформацію“, “Про рекламу“, “Про туризм“, “Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності“, з метою організації використання промоційної емблеми та офіційної символіки міста Львова на офіційній і промоційній продукції, яка виготовляється за погодженням, на замовлення або за підтримкою Львівської міської ради, виконавчий комітет вирішив:

1. Затвердити Правила оформлення офіційної та промоційної продукції м. Львова (додаються).

2. Департаменту “Адміністрація міського голови“ оприлюднити це рішення у встановленому чинним законодавством порядку.






Відповідальний: директор департаменту
“Адміністрація міського голови“.
3. Контроль за виконанням рішення покласти на заступника міського голови з гуманітарних питань.

Львівський міський голова





А. Садовий

   









   Додаток







       

       Затверджено

 







рішенням виконкому









від 15.07.2011 № 691
ПРАВИЛА
оформлення офіційної та промоційної продукції м. Львова

1. Загальні положення

1.1. Правила оформлення офіційної та промоційної продукції м. Львова (надалі – Правила) передбачають організаційні і фінансові основи використання промоційної емблеми та офіційної символіки міста Львова на офіційній і промоційній продукції м. Львова, стилістику продукції (бренд-бук), що виготовляється на замовлення або за підтримкою Львівської міської ради. 

1.2. Правила розроблені відповідно до Конституції України, Законів України “Про інформацію“, “Про місцеве самоврядування в Україні“, “Про рекламу“, “Про туризм“.

1.3. Правила поширюють свою дію на Львівську міську раду та її виконавчі органи, комунальні підприємства, установи, організації (надалі – Львівська міська рада), органи самоорганізації населення, фізичних та юридичних осіб щодо оформлення офіційної і промоційної продукції м. Львова.

1.4. У цих Правилах поняття вживаються у такому значенні:

1.4.1. Бренд-бук м. Львова – це детальна інструкція з використання всіх розроблених для елементів стилістики продукції м. Львова (логотип, фірмовий шрифт, фірмовий колір тощо), яка при правильному використанні значно підвищує його імідж.

1.4.2. Офіційна продукція м. Львова – продукція, що виготовляється фізичними, юридичними особами, органами самоорганізації населення на замовлення та за погодженням з Львівською міською радою та її виконавчими органами. 

1.4.3. Промоційна продукція м. Львова – продукція, що виготовляється фізичними та юридичними особами, органами самоорганізації населення за погодженням з Львівською міською радою та її виконавчими органами чи за їхньою підтримкою. 

2. Мета і завдання

2.1. Метою Правил є формування позитивного сприйняття м. Львова серед львів’ян, громадян України та іноземних громадян завдяки уніфікації візуалізованих офіційних та промоційних матеріалів, вироблення єдиного іміджу міста Львова для представлення в Україні та за кордоном. 

2.2. Основними завданнями Правил є: 
2.2.1. Визначення порядку використання промоційної емблеми м. Львова. 

2.2.2. Визначення порядку використання офіційної символіки м. Львова.

2.2.3. Визначення стилістики оформлення офіційної продукції Львівської міської ради та порядку її використання. 

2.2.4. Визначення стилістики оформлення промоційної продукції м. Львова. 

3. Порядок використання промоційної емблеми м. Львова
у візуальних матеріалах

3.1. Промоційною емблемою м. Львова є знак для товарів та послуг, що складається зі стилізованих різнокольорових зображень дзвіниць храмів центральної частини міста і міської Ратуші, а також напису під зображеннями. 

3.2. Використання промоційної емблеми передбачено на продукції, що виготовляється фізичними та юридичними особами, органами самоорганізації населення за погодженням з Львівською міською радою та її виконавчими органами або на їх замовлення чи сприяння. 

3.3. Отримати промоційну емблему м. Львова можна на офіційному сайті Львівської міської ради www.city-adm.lviv.ua або у відділі промоції міста управління інформаційної політики та зовнішніх відносин департаменту “Адміністрація міського голови“. Використання емблеми м. Львова на продукції передбачено за умови погодження макета продукції з управлінням інформаційної політики та зовнішніх відносин департаменту “Адміністрація міського голови“.

3.4. Погодження використання промоційної емблеми здійснює начальник управління інформаційної політики та зовнішніх відносин департаменту “Адміністрація міського голови“:

3.4.1. Макет продукції, що подається до друку, надсилається електронною поштою для погодження у відділ промоції міста управління інформаційної політики та зовнішніх відносин департаменту “Адміністрація міського голови“.
3.4.2. Після погодження в одноденний термін електронного макета продукції, що подається до друку у відділ промоції міста управління інформаційної політики та зовнішніх відносин департаменту “Адміністрація міського голови“, необхідно подати один друкований зразок продукції з використанням промоційної емблеми м. Львова. В одноденний термін макет затверджує начальник управління інформаційної політики та зовнішніх відносин департаменту “Адміністрація міського голови“ та віддає заявнику для друку. 

4. Механізм використання офіційної символіки м. Львова

4.1. Офіційною символікою м. Львова є зображення малого герба міста Львова, що використовується на продукції, яка виготовляється фізичними та юридичними особами, органами самоорганізації населення за погодженням з Львівською міською радою та її виконавчми органами, на їх замовлення чи за їхньою підтримкою. 

4.2. Отримати офіційну символіку м. Львова можна на офіційному сайті Львівської міської ради www.city-adm.lviv.ua або у відділі промоції міста управління інформаційної політики та зовнішніх відносин департаменту “Адміністрація міського голови“. 

4.3. Погодження використання офіційної символіки здійснює начальник управління інформаційної політики та зовнішніх відносин департаменту “Адміністрація міського голови“:

4.3.1. Макет продукції, що подається до друку, надсилається електронною поштою для погодження у відділ промоції міста управління інформаційної політики та зовнішніх відносин департаменту “Адміністрація міського голови“.
4.3.2. Після погодження начальником управління інформаційної політики та зовнішніх відносин департаменту “Адміністрація міського голови“ в одноденний термін електронного макету, що подається до друку у відділ промоції міста управління інформаційної політики та зовнішніх відносин департаменту “Адміністрація міського голови“, необхідно подати один друкований зразок продукції з використанням офіційної символіки м. Львова. В одноденний термін макет продукції затверджує начальник управління інформаційної політики та зовнішніх відносин департаменту “Адміністрація міського голови“ та віддає заявнику для друку. 

4.3.3. Використання малого герба м. Львова на продукції дозволяється після погодження начальника управління інформаційної політики та зовнішніх відносин департаменту “Адміністрація міського голови“. 

5. Визначення стилістики оформлення офіційної 
та промоційної продукції м. Львова

5.1. Розміщення офіційної символіки і промоційної емблеми на візуальних матеріалах, стилістика оформлення офіційної та промоційної продукції м. Львова здійснюється згідно з бренд-буком м. Львова (додається). 

5.2. Бренд-бук м. Львова є обов’язковим до використання на продукції, що виготовляється фізичними та юридичними особами, органами самоорганізації населення, за підтримкою Львівської міської ради та її виконавчих органів чи на їхнє замовлення.
5.3. Отримати бренд-бук м. Львова можна на офіційному сайті Львівської міської ради www.city-adm.lviv.ua або у відділі промоції міста управління інформаційної політики та зовнішніх відносин департаменту “Адміністрація міського голови“. 

5.4. Використання бренд-буку м. Львова органами самоорганізації населення, фізичними та юридичними особами можливе лише за умови, що продукція, у якій передбачено використання стилістики бренд-буку м. Львова, відображає події, які відбуваються за підтримкою Львівської міської ради. 

5.5. Керівникам виконавчих органів Львівської міської ради, комунальних підприємств, установ та організацій:

5.5.1. Протягом трьох місяців від часу прийняття цього рішення привести свою продукцію у відповідність до стилістики бренд-буку м. Львова. 

5.5.2. Визначити відповідальних осіб у підпорядкованому підрозділі щодо запровадження стилістики бренд-буку м. Львова. 

5.6. Відділу промоції міста управління інформаційної політики та зовнішніх відносин департаменту “Адміністрація міського голови“ і заступнику міського голови з гуманітарних питань протягом трьох місяців від часу прийняття цього рішення провести навчання для працівників Львівської міської ради щодо запровадження стилістики бренд-буку м. Львова.

6. Прикінцеві положення

6.1. Інформація про зміни та доповнення до цих Правил публікуються на сайті Львівської міської ради www.city-adm.lviv.ua.

Керуючий справами

виконкому







М. Литвинюк

Віза:

Начальник управління 

інформаційної політики

та зовнішніх відносин





А. Москаленко
